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Google Platz 1

Vorwort – Nur das Beste ist gut genug
In der Suchmaschinenoptimierung und im Online Marketing gibt es
ein großes Ziel: Den ersten Platz in den Google Suchergebnissen er-
reichen – und zwar unter möglichst guten und vielen Suchbegriffen.
Aber warum ist das so? Wie können Sie konkret von einer Top Plat-
zierung bei  Google  profitieren? Und wie  erreichen Sie  überhaupt
Platz 1?

Wir von der ONMA Online Marketing GmbH bringen seit über 15
Jahren unsere Kunden auf den ersten Platz bei Google. In diesem
Buch wollen wir Ihnen nun erklären, wie auch Sie eine Top Platzie-
rung erreichen können und was Ihnen das bringt.



Abbildung 1: Unter "Online Marketing Experte" finden Sie uns direkt auf Googles erstem Platz.
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Autor Winfried Wengenroth

Winfried Wengenroth ist Geschäftsführer der ONMA Online Marke-
ting GmbH und konnte gemeinsam mit seiner Agentur bereits über
12 Millionen Top Platzierungen bei Google erreichen. Die Grundlage
für sein breites Wissen über zeitgemäßes Online Marketing konnte
er zwischen 2003 und 2007 während seines Studiums der Betriebs-
wirtschaft an der Fachhochschule Giessen-Friedberg erlangen. Von
unschätzbarem Wert sind jedoch vor allem seine praktischen Erfah-
rungen, die er unter anderem in großen Unternehmen wie Unilever,
Ferrero und der H.J. Heinz gewinnen konnte.

Nach über 1.000 Erfolgsprojekten kann Winfried Wengenroth auf
zahlreiche Erfahrungswerte im Online Marketing für eine Vielzahl an
Branchen zurückgreifen.  2019 gibt  er diese Erfahrungen in  seiner
fünf Bände umfassenden Buchserie „Marketing mit Erfolg“ an On-
line Marketing Interessierte aus fünf verschiedenen Branchen wei-
ter.



Einleitung

Jeder möchte auf Googles ersten Platz – aber warum?
Wer im Internet erfolgreich sein will,  der muss gefunden werden.
Dass niemand Ihre Webseite sieht, wenn Google sie erst auf Seite
10, 50 oder 100 anzeigt, sollte selbst einem Internetneuling bekannt
sein. Wie stark jedoch die Sichtbarkeit schon zwischen den ersten
beiden Seiten, ja sogar den ersten beiden Ergebnissen variiert, ha-
ben in der Vergangenheit direkt mehrere Studien belegt, die wir Ih-
nen in diesem Kapitel gerne vorstellen wollen.

Google ist mit Abstand die beliebteste Suchmaschine
Beginnen wir mit  einer  Erklärung, warum Sie sich auf  den ersten
Platz bei Google konzentrieren sollten und andere Suchmaschinen
getrost erst einmal ruhen lassen können. Google gilt schon seit Jah-
ren als Marktführer der Online Suche. Wie groß der Vorsprung zum
Zweitplatzierten Bing ist, zeigt diese Studie von Statista:

Abbildung 2: Marktanteil Suchmaschinennutzung auf dem Desktop, Februar 2019;
Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953/umfrage/die-weltweit-meistge-

nutzten-suchmaschinen/

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/225953/umfrage/die-weltweit-meistgenutzten-suchmaschinen/
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